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АННОТАЦИЯ 
Маркетинговое исследование "Розничные торговые сети по продаже строительных 
материалов и товаров для дома (DIY) 2012" посвящено описанию рынка сетевой 
розничной торговли товарами для дома, сада, ремонта и строительства (товарами 
DIY). В отчете проанализированы особенности развития DIY-ритейла в России, ито-
ги работы рынка в 2011 г., описаны основные тенденции и даны прогнозы развития 
DIY-ритейла в 2012-2014 гг. Основной тенденцией стало продолжающееся восста-
новление рынка, обусловленное ростом в секторе жилищного строительства и поч-
ти двукратным увеличением объема выданных ипотечных кредитов в 2011 году. 

Один из разделов исследования посвящен описанию актуальной ситуации на ре-
гиональных рынках: анализируются основные факторы развития DIY-ритейла в ре-
гионах, приводятся актуальные данные по представленным в регионе торговым се-
тям, планам их развития и экспансии новых игроков. В связи с улучшением количе-
ства и качества информации о региональных сетях была существенно расширена 
исследовательская база исследования (более 900 операторов рынка). 

В исследовании приведена структура российского розничного рынка DIY, даны ха-
рактеристики основных форматов сетевой торговли стройматериалами и товарами 
для дома (DIY-гипермаркет, DIY-супермаркет, магазин шаговой доступности и др.). 
В отчете рассмотрены как универсальные торговые сети, предлагающие широкий 
ассортимент товаров для ремонта и строительства, так и сети специализированных 
магазинов, осуществляющих продажу одной или нескольких категорий товаров. По 
компаниям-операторам рынка анализируется динамика развития розничной сети, 
показателей торгового оборота и площади, региональных охват. 

Профили розничных сетей, специализирующихся на продаже строительных мате-
риалов и товаров для дома, включают краткое описание компании, основные харак-
теристики торговой сети, основные направления развития компании, имена руково-
дителей и контактную информацию. По торговым сетям приведены данные о коли-
честве магазинов, форматах, числе ассортиментных позиций, об обороте и инве-
стициях компаний. 

При проведении исследования применялись следующие подходы и методы: 

• Анкетирование розничных сетей DIY (проведено в марте 2012 г.) 

• Кабинетное исследование 

• Анализ статистических данных ФТС РФ 

В рамках кабинетного исследования были использованы следующие источники:  

• Материалы печатных и электронных СМИ 

• Материалы конференций 

 

Исследование проведено в феврале-мае 2012 года. 

Объем отчета – 480 стр. 

Отчет содержит 190 таблиц и 83 графика и диаграммы (таблицы и диаграммы в 
профилях компаний не индексировались). 

Язык отчета – русский. 

Tel: +7 (495) 363-11-12 
http://marketing.rbc.ru 

E-mail: marketing@rbc.ru 
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РАЗВИТИЕ ТОРГОВЫХ СЕТЕЙ ПО ПРОДАЖЕ 
СТРОЙМАТЕРИАЛОВ И ТОВАРОВ ДЛЯ ДОМА В РОССИИ 

Ключевые тенденции и события на российском рынке DIY 

DIY-ритейл и смежные рынки: итоги 2011 года 

В 2011 г. на российском рынке строительных материалов и товаров для дома про-
должилась позитивная динамика, обусловленная восстановлением российской эко-
номики. По данным Росстата, реальные темпы прироста ВВП в 2011 г. составили 
4,3%, оборота розничной торговли – 7,0%, промышленного производства – 4,7%, 
производства строительных материалов – 2,9%. При этом реальные темпы прирос-
та денежных доходов населения оказались существенно ниже прогнозируемых и 
составили всего лишь 0,8% по отношению к 2010 году. Это объясняется увеличени-
ем числа выданных кредитов, как потребительских, так и ипотечных. 

Следует отметить, что позитивные тенденции развития были отмечены на всех 
смежных рынках, определяющих вектор развития DIY-ритейла в среднесрочной 
перспективе, а именно: 

 рынок жилищного строительства; 

 рынок ипотечного и потребительского кредитования; 

 производство строительных и отделочных материалов в РФ. 

Жилищное строительство и ипотечное кредитование 

В 2011 г. спад в жилищном строительстве сменился ростом впервые после кризиса 
2008 года. По данным Росстата, объем ввода жилых домов по итогам года составил 
62,3 млн кв. м. против 58,4 млн кв. м в 2010 году. Это существенно выше прогноз-
ных показателей МЭР РФ, согласно которым в 2011 г. должно было быть введено 
60-61 млн кв. м жилья.  

Доля жилых домов, построенных населением за свой счет и с помощью кредитов, 
продолжила снижаться и в совокупном объеме ввода жилья составила 42,9% (в 
2010 г. – 43,6%, 2009 г. – 47,8%). 

… 

Динамика ввода в действие жилых домов в России в 2000-2011 гг., млн кв. м 
общей площади 
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Источник: ФСГС, МЭР РФ 
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В 2012-2015 гг. объемы ввода нового жилья будут расти, темпы прироста будут уве-
личиваться, что в значительной степени будет обеспечено новыми проектами за-
стройки.  

… 

В 2011 г. рынок ипотечного кредитования продемонстрировал рекордные показате-
ли: по данным ЦБ РФ, на 01.01.2012 было выдано 523,6 тыс. кредитов на общую 
сумму 716,9 млрд рублей. Средневзвешенная ставка по рублевым ипотечным кре-
дитам составила 11,9% на 01.01.2012.  

Количество выданных ипотечных кредитов, 2006-2011 гг., тысяч (за период) 

Год   2006   2007    2008   2009    2010 2011 

Количество выданных 
ипотечных кредитов  204,1 214,2 349,5  130,1 301,4 523,6 

Источник: ФРС, ЦБ РФ 

Производство строительных материалов 

В 2011 г. отечественное производство строительных материалов продолжило уве-
личиваться, прирост был зафиксирован по большей части товарных групп. Об этом 
свидетельствуют данные Росстата РФ по различным категориям строительных ма-
териалов для строительства.  

Производство отдельных видов строительных и отделочных материалов в 
2011 г. 

 2011г. В % к 
2010 г. 

Декабрь 
2011 г. 

Производство керамических плиток и плит    

плитки керамические глазурованные для внутренней об-
лицовки стен, млн м2    

плитки керамические для полов, млн м2    

плитки керамические фасадные, млн м2    

Производство кирпича, черепицы и прочих строи-
тельных изделий из обожженной глины    

кирпич керамический неогнеупорный строительный, млн 
усл. кирпичей    

Производство цемента, извести и гипса    

портландцемент, цемент глиноземистый, цемент шлако-
вый и аналогичные цементы гидравлические, млн тонн    

известь технологическая, тыс. тонн    
гипс (алебастр), тыс. тонн    

Производство изделий из бетона, гипса и цемента    

кирпич строительный (включая камни) из цемента, бетона 
или искусственного камня, млн усл. кирпичей    

блоки и камни стеновые мелкие из бетона, млн 
усл.кирпичей    

блоки стеновые мелкие из ячеистого бетона, млн 
усл.кирпичей    

конструкции и детали сборные железобетонные, млн м3    
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 2011г. В % к 
2010 г. 

Декабрь 
2011 г. 

трубы и муфты асбестоцементные, км усл. труб    

Производство прочей неметаллической минеральной 
продукции    

материалы кровельные и гидроизоляционные рулонные 
из асфальта или аналогичных материалов (нефтяного 
битума, каменноугольного пека и т.д.), млн м2 

   

    

Производство материалов лакокрасочных на основе 
полимеров, тыс. тонн    

Производство обоев и аналогичных материалов для 
оклеивания стен; бумага прозрачная для окон, тыс. 
усл. кусков 

   

Источник: Росстат 

В 2011 г. продолжился рост производства сухих строительных смесей, товарного 
бетона, керамической плитки, кирпича, кровельных материалов и других товарных 
категорий. Интересно отметить, что производство лакокрасочных материалов вы-
росло лишь на 3,2% по сравнению с результатами 2010 г., а производство обоев со-
кратилось на 3,9%. 

Импорт и экспорт некоторых товарных позиций, присутствующих в 
ассортименте DIY-сетей 

По-прежнему сильна зависимость российского рынка от импорта, однако, зафикси-
рованный в 2011 г. прирост производства дает основание надеяться на продолже-
ние процессов импортозамещения. В 2009 г. объемы импорта резко сократились, по 
многим товарам они до сих пор не достигли показателей 2008 года. 

Импорт и экспорт некоторых товарных позиций, присутствующих в 
ассортименте DIY-сетей, тонны, 2008-2011 гг. 

 2008 2009 2010 2011 

Ковры и текстильные напольные покрытия прочие, готовые или неготовые (5705000000), т 
Импорт     
Все страны мира     
Страны дальнего зарубежья, в т.ч.     

Китай     
Страны ЕС     

Страны СНГ     
     
Экспорт     
Все страны мира     
Страны СНГ     
Страны дальнего зарубежья     
     
…     
     

Источник: ФТС РФ 

Как видно из приведенной выше таблицы, основная часть импорта поставляется в 
Россию из стран дальнего зарубежья: в 2011 г. по указанным позициям было по-
ставлено .. т из стран дальнего зарубежья и … т – из стран СНГ. 



Розничные торговые сети по продаже строительных материалов и товаров для дома (DIY) 2012 6 

РосБизнесКонсалтинг  РБК.research (http://research.rbc.ru) 

Среди стран СНГ основным партнером для России является Украина (… т), а среди 
стран дальнего зарубежья – Китай (… т).  

Импорт и экспорт некоторых товарных позиций, присутствующих в 
ассортименте DIY-сетей, тыс. долларов США, 2008-2011 гг. 

 2008 2009 2010 2011 

Ковры и текстильные напольные покрытия прочие, готовые или неготовые (5705000000), 
тыс. долл. 
Импорт     
Все страны мира     
Страны дальнего зарубежья, в т.ч.     

Китай     
Страны ЕС     

Страны СНГ     
Стоимость за тонну (всего), долл.     
     
Экспорт     
Все страны мира     
Страны СНГ     
Страны дальнего зарубежья     
…     
     

Источник: ФТС РФ 

 

… 

Развитие сектора DIY-ритейла в 2011 году 

В 2011 г. оборот розничной торговли строительными, отделочными материалами и 
товарами для дома и сада, включая продажи товаров на строительных рынках, со-
ставил, по оценке РБК.research, $... млрд (около … млрд руб. без учета НДС). Но-
минальные темпы прироста рынка составили …% в долларах США и около …% в 
рублях по сравнению с 2010 годом.  

… 
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Объем рынка розничной торговли DIY, млрд руб., 2005-2011 гг., прогноз на 
2012 г. 

© РБК.research

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012F

Объем рынка DIY-ритейла, млрд руб.
Номинальные темпы прироста, %

 
Источник: данные и прогнозы компаний, ФСГС, оценка РБК.research 

По оценке аналитиков РБК.research, в 2011 г. рынок DIY-ритейла превысил докри-
зисный уровень продаж на …% в рублевом эквиваленте.  

Динамика доли 10 крупнейших сетевых операторов в объеме розничного 
рынка DIY, 2005–2011 гг., прогноз на 2012 г.  

© РБК.research
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Источник: РБК.research (уточненные данные за 2009-2010 гг.) 

Консолидация рынка в 2011 г. продолжила расти за счет возросшей конкуренции 
между российскими и западными операторами и активного развития большинства 
крупных компаний. Темпы прироста совокупного оборота топ-10 DIY-сетей в 2011 г. 
составили около ..% в рублевом эквиваленте, что значительно выше среднерыноч-
ных показателей. 

… 

Основные тенденции и прогнозы развития DIY-ритейла в РФ 

В 2011 г. продолжилось восстановление спроса на строительные материалы, что 
было обусловлено ростом в секторе жилищного строительства. Несмотря на крайне 
низкие темпы прироста реальных доходов, потребительский спрос продолжал вос-
станавливаться.  
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… 

Темпы прироста оборота рынка DIY-ритейла – распределение по типу сетей, 
%, 2006-2011 гг., прогноз на 2012 год 

© РБК.research

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Рынок DIY-ритейла (руб.) Федеральные ритейлеры
Региональные ритейлеры Иностранные ритейлеры

 
Источник: РБК.research 

В целом 2011 год был более успешным для розничной торговли строительными, 
отделочными материалами и товарами для дома, чем предыдущий. Судя по ре-
зультатам ритейлеров, посткризисный период развития завершился. Что касается 
динамики прироста выручки, то лидерство по-прежнему принадлежит зарубежным 
сетям, а вот на втором месте, в отличие от 2010 г., оказались федеральные ритей-
леры, восстановившие свои позиции. 

Операторы российской сетевой розницы 

Федеральные и региональные операторы на российском рынке DIY 

Российский розничный рынок DIY продолжает оставаться сильно фрагментирован-
ным, в настоящее время, по оценке РБК.research, работает около … сетевых опера-
торов (начало 2011 г. – около … операторов), осуществляющих продажу товаров 
для дома, строительства и ремонта.  

… 
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Количество операторов сетевого DIY-ритейла – распределение по 
специализации ассортимента на начало 2012 г.  

Специализирован
ные сети

Сети с 
универсальным 
ассортиментом

 
Источник: оценка РБК.research 

Крупнейшие федеральные операторы DIY-ритейла по количеству магазинов1, 
2010-2011 гг. 

Оператор торговых 
сетей Названия сетей Штаб-

квартира  

Общее коли-
чество мага-
зинов в РФ 
2010 

Общее коли-
чество мага-
зинов в РФ 
2011 

Универсальные се-
ти     

ООО "СХ Трейдинг" Старик Хоттабыч Москва 41 40 

"Сатурн" СатурнСтройМаркет Санкт-
Петербург 37 39 

ООО "Трест СКМ" СуперСтрой Екатеринбург 41 39 
     
     
Специализирован-
ные сети     

ЗАО "Керама Центр" Керама Москва 209 215 

ПСГ "Система" 220 вольт Санкт-
Петербург 67 102 

ГК "Крепмаркет" Крепмаркет Москва 94 96 
     
     
     

Источник: данные компаний, данные СМИ, оценка РБК.research 

                                                      
1 Включая глобальные торговые сети, имеющие магазины в нескольких федеральных округах РФ 
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РЕГИОНАЛЬНЫЙ АНАЛИЗ РОССИЙСКОГО СТРОИТЕЛЬ-
НОГО РИТЕЙЛА 

DIY – розница в регионах РФ 
По данным официальной статистики Росстат, по итогам 2011 г. наибольшая доля в 
общем объеме розничных продаж строительных материалов приходилась на Цен-
тральный округ (…%). Совокупный объем продаж строительных материалов по ито-
гам 2011 г. составил … млрд рублей без НДС. 

Рейтинг субъектов РФ по объему розничной торговли строительными 
материалами в 2011 г., млн руб. 
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Источник: ФСГС РФ 
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По данным РБК.research, по количеству сетевых DIY-магазинов лидером является 
Центральный Федеральный округ. На втором месте – Приволжский ФО. Третье ме-
сто занял Сибирский федеральный округ, который обогнал по количеству сетевых 
торговых точек Северо-Западный округ. Наименее освоенный сетями регион Севе-
ро-Кавказский федеральный округ. 

Рейтинг федеральных округов по количеству сетевых DIY-магазинов, 1 кв. 
2010 – 1 кв. 2012 гг.  

0 500 1000 1500 2000 2500 3000
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Источник: РБК.research 
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